
UN NUEVO 
MERCADO
LA REAPERTURA DE ATARAZANAS PONE 
FIN A MUCHOS DE SUS PROBLEMAS

PEDRO GÓMEZ, ¿CUÁNDO ES TU DÍA?
“La organización de eventos
está creando moda”

MANUEL ORELLANA, BAR ORELLANA
“Las tapas malagueñas de toda
la vida siguen triunfando”

Y eso del SOHO, ¿qué es?
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NOEMI R. NAVAS
Los comerciantes de Atarazanas han 
vuelto a la normalidad en un 
ambiente de optimismo. Tras más 
de dos años en obras, los antiguos 
huéspedes del mercado de abastos 
más popular de Málaga han regresa-
do a un edificio renovado y moderni-
zado, pero que conserva la misma 
esencia de toda la vida. Conscientes 
de ese atractivo y teniendo en cuenta 
el aluvión de visitas recibidas duran-
te la primera semana, muchos ya 
vislumbran esa ansiada recupera-
ción tras el exilio provisional en la 
calle Camas. “Los primeros días han 
sido fantásticos. La gente tenía 
ganas de comprar aquí otra vez y si 
a eso le sumamos los curiosos que 
han querido conocer el mercado 
podemos estar satisfechos”, comen-
ta Juan Carlos Saura, propietario de 
la Panificadora Penélope. Saben 
que la recuperación será lenta y por 
eso las ofertas no han faltado en 
estos primeros días. “Tenemos las 
barras de viena a mitad de precio, 
que la crisis todavía no se ha ido”, 
dice el comerciante.
A pesar de todo, los vendedores 
han vuelto con ganas a Atarazanas, 
sabedores de que el mercado ofre-
ce unas comodidades al cliente que 

antes no tenía. “Con el nuevo dise-
ño se ha ganado espacio. Hay 260 
puestos y la sensación es de ampli-
tud, con calles anchas y cómodas 
para pasear y ver el género tranqui-
lamente. Confiamos en que esa 
comodidad nos traiga más visitan-
tes”, manifiesta Ramón Rojas, car-
nicero. Otros consideran que ese 
espacio se ha ganado en detrimen-
to de los vendedores, quienes 
ahora se las apañan en puestos 
más reducidos.

UN MERCADO REJUVENECIDO
ATARAZANAS RECOBRA EL AJETREO DE LA COMPRA Y VENTA TRAS DOS AÑOS DE REFORMAS

EL EDIFICIO: La nueva instalación alberga 
260 puestos que concentran 133 activida-
des comerciales.

ACTUACIÓN: Se ha retirado los techos de 
uralita, recuperando las vidrieras y la 
cubierta original con tejas del siglo XIX.

INVERSIÓN: Las obras de rehabilitación 
del mercado han costado 6,9 millones de 
euros y han durado durante 26 meses.
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Bienvenidos a 
Soydemalaga.com
centro, tu espacio 
de participación

REDACCIÓN
Conocer la información 
más cercana, en los 
barrios, es el objetivo de 
www.soydemalaga.com, 
portal destinado a infor-
mar sobre las noticias que 
más afectan a los vecinos 
del Centro y que mensual-
mente se convierte tam-
bién en revista. La interac-
ción en la web se convier-
te en un pilar básico en el 
que poder enviar informa-
ciones, fotos, vídeos o 
comentarios sobre las acti-
vidades que ocurran en las 
calles. Además, este espa-
cio de participación conta-
rá a diario en la web noti-
cias de la actividad diaria, 
con entrevistas a persona-
jes conocidos y comer-
ciantes. Los usuarios tam-
bién podrán agregar actos 
a la agenda o crear grupos 
de amigos. Lo más desta-
cado aparecerá en el próxi-
mo número impreso de 
www.soydemalaga.com

“La única pega que le encuentro aes el 
tamaño de los puestos. En mi caso, he 
tenido que hacer obra para ganar espacio 
y trabajar con el pescado, así que tardaré 
más en recuperarme”, dice Antonio 
Mellado. Su puesto de pescados y maris-
cos se ha adaptado a los tiempos aunque 
no faltan como él dice “el pescado fino”. 
“La gente busca lo barato y no nos queda 
otra que adaptarnos al bolsillo”.

PENÉLOPE SAURA
PANIFICADORA PENÉLOPE
“Los primeros días han 
sido estupendos y eso 
nos motiva. La gente ha 
vuelto con ganas ”

ANTONIO MELLADO
SALVADOR Y LUCAS
“El bolsillo del cliente 
ya no es el de antes 
y los comercios nos 
tenemos que adaptar”

RAMÓN ROJAS
CARNICERÍA RAMÓN
“Esta instalación es 
más atractiva para el 
público, así que nos 
traerá alegrías”

COMENTARIO: ¿Qué te parece el nuevo merca-
do de Atarazanas?. Da tu opinión en www.
soydemalaga.com
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José Carlos Sicilia, joven informático, 
convirtió en 2004 un pequeño pasi-
llo en la calle Salinas en una intere-
sante tienda.
¿Cómo se trabaja en uno de los loca-
les más pequeños del centro de 
Málaga?
Es el más pequeño. Con mucha orga-
nización y teniendo los 'stocks' estric-
tamente necesarios. Apenas cuento 
con seis metros cuadrados para guar-
dar material informático así que tra-
bajamos por encargo y ofrecemos en 
tienda consumibles con mucha sali-
da. Adquirimos el local en el centro 

porque la idea era ofrecer servicio a 
empresas y aquí lo teníamos más 
fácil. De hecho nuestra clientela son 
empresas, aunque también atende-
mos a particulares. 
¿Y no le agobia?
A veces sí, pero salimos a la calle que 
aunque no sea muy amplia nos da un 
respiro. De hecho, por las mañanas 
trabajamos en la tienda dos personas 
pero siempre una se queda en la 
puerta. A la gente mayor de la zona le 
llama mucho la atención la tienda 
que hace décadas era un pequeño 
pasillo hacia el palacio de Salinas. 

¿Venden más que reparan?
Al contrario, hace unos años la gran 
mayoría prefería renovar el equipo 
informático a repararlo y ahora lo lle-
van al servicio técnico. En lo único 
que nos ha beneficiado la crisis ha 
sido en el repunte de las reparaciones.

Un paseo por Madrid le bastó a esta 
joven malagueña para decantarse 
por su negocio. Seguidora del estilo 
gótico decidió abrir un local en la 
calle Dos Aceras, El Callejón del 
Infierno.

¿Cómo surge el negocio?
A raíz de un viaje a Madrid. Las ciu-
dades importantes tienen mucho 
tirón y en Málaga faltan comercios 
así, a pesar de que hay muchos 
seguidores.  

¿Cómo es el ambiente gótico en 
Málaga?
Bueno y va en aumento. Y no es sólo 
para jóvenes.Vienen clientes de 50 y 
60 años a comprar ropa heavy, rock, 
punk...  
¿Qué artículos se venden más?
A las chicas les encantan los corsés y 
los vestidos, mientras que los chicos 
son más tradicionales con pantalo-
nes negros y camisetas metaleras o 
románticas que no se encuentran en 
una tienda convencional. 

“TRABAJAMOS EN EL LOCAL MÁS 
PEQUEÑO DEL CENTRO”

JOSÉ CARLOS SICILIA  RINCÓN PC

“EN MÁLAGA FALTAN 
TIENDAS GÓTICAS”

LOLI GARRIDO 
EL CALLEJÓN DEL INFIERNO

MAS INFORMACIÓN: El Rincón del PC. Calle 
Salinas, 10. Tfno: 952 212 677.  
www.rinconpc.11omb.com

MAS INFORMACIÓN: El Callejón del Infierno
Calle Dos Aceras, 8 Teléfono: 952 215 410

13 11
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¿Podría tener Málaga un soho (barrio 
dotado de comercios de vanguardia 
que sirvan para dinamizar los nego-
cios y la vida social de la zona) como  
el de las grandes capitales del 
mundo? Vecinos y comerciantes del 
Ensanche del Muelle Heredia tienen 
claro que sí: “Hay recursos para crear 
un distrito cultural que dinamice y 
modernice esta zona especialmente 
degradada por el abando-
no de los edificios y la 
prostitución”. Así lo afir-
ma una de las promoto-
ras de la idea, Aurora de 
la Rosa, una creativa que 
ha puesto sobre la mesa 
de los responsables 
municipales un proyecto 
histórico para la ciudad. 
La idea es crear un soho 
-al estilo de los que exis-
ten en las principales 
capitales del mundo- que 
ocuparía el área urbana 
delimitada por la plaza de 
la Marina, la Alameda, el 

puerto y el río Guadalmedina. Su 
epicentro estaría en la calle Tomás 
Heredia, para la que los impulsores 
de la iniciativa plantean su peatonali-
zación y el traslado a ella de los pues-
tos de flores de la Alameda Principal, 
de tal forma que se convierta en una 
especie de rambla barcelones. El 
Ayuntamiento de Málaga ya ha dado 
el primer paso a favor de la iniciativa 

dando luz verde a la ‘Zona 30’, que 
restringirá el tráfico de vehículos en 
este área, pero de momento el pro-
yecto del soho es sólo eso, un proyec-
to. Mientras, los promotores del dis-
trito cultural ya estudian cómo sacar 

más partido a edificios 
como la Equitativa, el 
teatro Alameda, el 
Centro de Arte 
C o n t e m p o r á n e o 
(CAC), la iglesia de 
Stella Maris,  el 
Archivo Municipal o 
el palacete de Trinidad 
Grund. La renovación 
ya está en camino.  De 
hecho, este mismo 
mes el proyecto será 
presentado de forma 
oficial desvelando nue-
vos detalles sobre la 
propuesta ciudadana.

Un SOHO? 
...en Málaga?

SOHO LONDINENSE: Es el barrio más 
comercial del centro, conocido por su 
vida nocturna y punto de encuentro gay.

SOHO NEWYORQUINO: Se hizo famoso por 
acoger artistas durante los años 60 y 70. 
Ahora es un barrio alto de Manhattan.

SOHO MALAGUEÑO: Ruta cultural sobre el 
Ensanche de Heredia. Nace para dinami-
zar el comercio y la vida social.

MUELLE DE HEREDIA
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Manuel Orellana y Fernando Lara, 
dueño y encargado del Bar Orellana 
llevan más de dos décadas sirviendo 
al público tapas malagueñas. El pro-
pietario explica cómo fue su abuelo, 
Juan Orellana, el que apostó por el 
negocio en un momento crítico. 
Como dice ahora su nieto, “si triunfó 
entonces seguiremos dando el callo a 
pesar de la crisis”.

¿Cómo llevan ser el rincón de tapeo 
más antiguo de Málaga?
Lo llevamos estupendamente, es un 
lujo mantener abierto un negocio 
que fundó mi abuelo y que lleva 
abierto más de 70 años. Ojalá las 
nuevas generaciones lo conserven y 
sigamos haciendo historia en Málaga 

apostando siempre por la comida 
malagueña.
Tiene uno de los locales más visita-
dos del centro, ¿A qué se debe tanto 
éxito?
Ayuda que estamos en un lugar pri-
vilegiado de Málaga, a pocos metros 
de la calle Larios, y que ofrecemos 
calidad a un precio asequible. 
¿Cuáles son las especialidades que le 
ha hecho famoso?
Los bartolos (porciones de merluza 
aliñada y empanada) y las ligeritas 
con lomo y toda clase de ahumados. 
Y como plato estrella destacaría la 
paella y los boquerones de Málaga, 
fritos, abiertos al limón y en vinagre.

MANUEL ORELLANA  BAR ORELLANA

MAS INFORMACIÓN: Café Central. Plaza de 
la Constitución, 11. Tfno: 952 224 972

MAS INFORMACIÓN: Bar Orellana. Calle 
Moreno Monroy, 5. Tfno: 952 223 012

El responsable del 
local dice que sigue 
siendo un lugar de 
tertulia como lo fue 
a principios del 
siglo pasado. 
¿Cómo se ve 
Málaga desde la 
terraza del Café 
Central?
De una forma muy especial. Por este 
bar pasan a diario cientos de perso-
nas a las que les gusta contemplar la 
ciudad sentados en nuestra terraza. 
Mirar a Málaga desde el Central es 
un atractivo turístico y así nos lo 
hacen saber los clientes.
¿Cómo ha cambiado el Central en 
los últimos años?
La evolución ha sido enorme, siem-
pre conservando las señas de identi-
dad del local. Desde la peatonaliza-
ción de la calle Larios el negocio dio 
un salto de calidad enfocado a la 
realidad turística, pero el concepto 
del bar sigue siendo el mismo.

“LA GENTE PREFIERE LAS TAPAS 
MALAGUEÑAS DE TODA LA VIDA”

“EL CAFÉ CENTRAL ES UN 
ATRACTIVO TURÍSTICO”

IGNACIO PRADO
CAFÉ CENTRAL

22
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LA VOZ DE LA CALLE  Envía tus noticias y opiniones a www.soydemalaga.com

FRAGMENTO DEL ARTÍCULO ENVIADO 
POR RAFAEL GUZMÁN 

Imagino que el problema de aparca-
mientos es común y frecuente en las 
calles de esta Málaga nuestra que se 
nos ha quedado pequeña. Pero hay 
que tratar de encontrar, soluciones 
que, con poco coste y mucho sentido 
común mejoren esta situación. 
    Como no, me refiero en particular 
a mi calle, Blanco Coris, calle con 
aparcamiento a dos lados en línea y 
único sentido de circulación con sali-
da a calle Arango. Próxima a la calle 
Hilera, Blanco Coris es una calle no 
muy larga que, para nuestra comodi-
dad tiene un buen surtido de comer-
cios y locales de uso frecuente por el 
vecindario. Y, como es lógico, estos 
comercios tienen necesidad de espa-
cio para descargar mercancías.
   Las autoridades municipales han 
dotado recientemente esta calle con 
zona de carga y descarga pero adivi-

nen: la ubicaron en zona menos 
indicada, la más alejada de los comer-
cios y como consecuencia apenas es 
utilizada a tal fin, sí por algún con-
ductor despistado que con su descui-
do da trabajo extra a la grúa munici-
pal e ingresos extras al Ayuntamiento. 
Con el mismo coste y una adecuada 
ubicación las cosas mejorarían, al 
evitar aparcamientos en doble fila de 
estos vehículos de abastecimientos 
que debido a su anchura y a la estre-
chez de la calle hacen casi imposible 
el paso.
   Aprovecho para pedir a todos nues-

tros vecinos y visitantes la considera-
ción que todos nos debemos, y es eso 
de "piensen en los demás ", no apar-
car interfiriendo la salida de los gara-
jes y no dejar coches cerrados en 
doble fila. Naturalmente esto se agra-
va en las concentraciones de jóvenes 
que aparcan anárquica e impune-
mente infringiendo cualquier norma 
de civismo. Insisto en lo importante 
de una eficaz presencia policial.
    Por último una queja y un ruego:
    En la salida de la calle Blanco Coris 
a la calle Arango (con idéntica proble-
mática) con el agravante de haber un 
paso de peatones (paso de cebra seña-
lizado), habitualmente se ubica un 
vehículo para descarga de mercancías 
de las tiendas cercanas. Este vehículo 
impide totalmente la visibilidad. Hay 
que arriesgarse a salir, o esperar la 
indicación caritativa de algún peatón 
que entienda el problema. Propongo: 
primero, que se vigile y en su caso 
amoneste por la autoridad competen-
te al conductor del vehículo y a la 
tienda abastecida por este y, segundo, 
la colocación de un espejo esférico 
que permita esta visibilidad.

Problemas de 
aparcamiento  
en la calle  
Blanco Coris

MÁS ARTÍCULOS DE LOS LECTORES EN WWW.
SOYDEMALAGA.COM: 

- ‘La rehabilitación del Centro Histórico 
necesita un empujón’, de Manuel Huertas.
- ‘Abandono de un solar en la calle Parras’, 
de Diego Herrero.

10 24
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Esta dependienta del centro dice que 
los jabones más vendidos son los 
revitalizantes y los afrodisíacos.

¿Cómo ha sido la acogida de esta 
tienda cien por cien natural?

Al principio costó trabajo que los 
clientes se animaran a comprar estos 
jabones, cuyo precio es todavía un 
pelín caro. Los que tuvieron una res-
puesta más positiva fueron los jóve-
nes. Ahora contamos con clientes de 

todas las edades que han probado 
estos productos y son fieles a ellos.
¿Qué productos se venden mejor?
Los jabones y las sales de baño, aun-
que en los últimos tiempos tenemos 
gran demanda de cremas para com-
batir el estrés y el cansancio. Los 
más vendidos con diferencia son los 
jabones afrodisíacos y revitalizantes.
¿Tiene más éxito lo desconocido?
Sí, está demostrado que a la gente le 
gusta probar lo nuevo.

PEDRO GÓMEZ CUANDO ES TU DÍA

MAS INFORMACIÓN: Lush Cosmetic
Calle Nueva, 8. Tfno: 952 603 144

Pedro Gómez tiene claro qué debe 
tener un evento para que deje buen 
sabor de boca: ser sorprendente y 
cuidadoso con los detalles. En todas 
ellas, asegura, triunfan los globos.

¿Cuánto tiempo llevan con el negocio?
¿Cuándo es tu día? comienza su anda-
dura en enero de 2005. En estos años 
hemos abierto nuevas tiendas en otras 
zonas de Málaga, aunque tenemos 
mayor presencia en el centro.
¿Cómo surge la idea?
Cansados de ver que todas las empre-
sas ofrecen lo mismo y que todas las 

fiestas, al fin y al cabo, empiezan y 
acaban igual, decidimos romper mol-
des y ofertar algo diferente, personali-
zando al máximo. 
¿Y cómo es su trabajo?
La organización de un evento requie-
re de muchos detalles que al cliente 
por desconocimiento o por falta de 
tiempo se les escapan. Nosotros esta-
mos para eso, para facilitarle esta 
labor y además, ofrecerle un factor 
añadido: la originalidad.
¿Cuáles son los servicios más solicita-
dos por la clientela?
La decoración con globos es algo que 

gusta a casi todos los públicos. La 
organización de eventos ha creado 
moda y los globos forman parte de 
todas las fiestas, bodas, comuniones, 
cumpleaños. Hoy por hoy son el pro-
ducto estrella.

“LA ORGANIZACIÓN DE EVENTOS 
ESTÁ CREANDO MODA”

“LO NATURAL PASA 
SU MEJOR MOMENTO”

PALOMA HILES 
LUSH COSMETIC

MAS INFORMACIÓN: ¿Cuándo es tu día?
Calle Alarcón Luján, 5. Tfno: 952 071 833
www.cuandoestudia.com

5
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Los vecinos del Centro 
Histórico siguen des-
contentos con las 
soluciones municipa-
les al botellón. Según 
los residentes se 
siguen realizando 
botellones “solapa-
dos” en numerosas 
calles del casco antiguo “ante la pasivi-
dad de las fuerzas del orden que no 
hacen cumplir la normativa existente 
que debía impedir esta práctica”, señaló 
a www.soydemalaga. com Carmen 
Barea, una de las portavoces de la 
Asociación Centro Antiguo. 
     Desde que el Ayuntamiento de 
Málaga prohibiera beber en la vía públi-
ca, los vecinos del centro han trasladado 
una y otra vez al Consistorio su males-

tar porque arrastran 
los mismos proble-
mas. “No hay un con-
trol sobre los locales 
de copas y somos los 
vecinos quienes 
sufrimos las conse-
cuencias: ruido, 
suciedad en nuestros 

portales...”, explicó la presidenta del 
colectivo, María José Soria. La portavoz 
reitera “la inmunidad con la que actúan 
algunos establecimientos en detrimen-
to del bienestar de los residentes”, un 
asunto que asegura es muy fácil de 
solucionar. “Basta con cumplir la nor-
mativa municipal que para eso está, 
impidiendo las situaciones de descon-
trol y vandalismo que afectan a los 
residentes”. 

BOTELLONES SOLAPADOS PIDEN LA RENOVACIÓN
URGENTE DEL MERCADO 
DE LA MERCED

Los usuarios del recinto solici-
tan dinamizar la instalación que 
tiene numerosos puestos cerra-
dos. Además, los vecinos asegu-
ran “que la suciedad está muy 
presente y evita que muchas 
personas acudan al mercado.

DENUNCIAN EXCESO DE 
RUIDO EN LA PLAZA DE 
CAPUCHINOS

Vecinos de Capuchinos denun-
cian que un grupo de ‘okupas’ 
manifestantes bajo el eslogan 
‘Contra la crisis ocupación’ inva-
den los fines de semana la plaza 
del barrio para hacer fiestas 
hasta altas horas de la noche. 

EL CENTRO SOCIAL DE 
SEGALERVA ATENDERÁ A 
500 PERSONAS AL DÍA

La asociación de vecinos 
Segalerva-El Molinillo y el colec-
tivo Aulaga estrenarán sede a 
principios de año. El nuevo edi-
ficio costará un millón de euros 
y albergará un comedor social 
para los mayores del barrio.

VECINOS DEL CENTRO 
PIDEN QUE SE CUMPLA LA 
NORMATIVA QUE PROHÍBE 
BEBER EN LA CALLE

15
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Dicen que en algunos 
meses, el Perchel va a 
cambiar como de la 
noche al día. A mejor 
claro. Las obras que se 
están realizando en la 
zona supondrán un lava-
do de cara y una mejora 
en las comunicaciones y 
en la urbanización del 
barrio considerable. 
Pero mientras los traba-
jos se terminan, vecinos 
y comerciantes no pasan 
por un buen momento. 
Estos últimos han visto 
cómo las ventas han 
bajado en los últimos 
meses, en parte por la 
crisis y en parte por las 
dificultades para pasear 
por un barrio lleno de 
aceras levantadas, vallas 

y calles cortadas al tráfi-
co (el entorno de la calle 
Cuarteles, Plaza de 
Toros Vieja o Callejones 
del Perchel). Para inten-
tar revitalizar el comer-
cio en el barrio, los 
comerciantes pusieron 
en marcha hace algunos 
meses el concurso 
'Cheque capricho', que 
terminó en abril. Ocho 
sorteos quincenales de 
500 euros cada uno han 
servido para dinamizar 
la vida comercial en la 
zona. El presidente de la 

asociación de comer-
ciantes, Joaquín Soriano 
destacó que “la experien-
cia ha sido muy positiva 
y desde principios de 
año se han recibido casi 
8.000 papeletas”. Ahora 
el colectivo ya trabajan 
en otra campaña con las 
miras puestas en la aper-
tura de la calle Cuarteles, 
cuya nueva imagen ilu-
siona a los negocios y 
vecinos del barrio. 

IMPULSO A LOS  
COMERCIOS DEL PERCHEL

¿Se respetan los 
aparcamientos para 
residentes en el 
Centro Histórico?
“La tarjeta verde de residente 
sirve de poco”. Con estas pala-
bras Isabel Fernández denuncia 
la odisea que vive a diario para 
aparcar su coche en el Centro 
Histórico. Esta vecina de la calle 
Carretería asegura que a diario se 
encuentra ocupadas las plazas de 
residentes por vehículos sin 
identificación. “Incluso lo he 
puesto en conocimiento de la 
policía. Es una molestia constan-
te con la que vivimos los vecinos 
del Centro por la falta de vigilan-
cia y desidia municipal”, explica. 
Su protesta es apoyada por otros 
vecinos del casco antiguo, donde 
hay censadas aproximadamente 
2.000 personas. Y es que la 
apuesta por peatonalizar el entor-
no y eliminar el tráfico rodado ha 
ido comiendo terreno a los espa-
cios para estacionar, de manera 
que a día de hoy se cuentan unas 
200 plazas gratuitas, algunas de 
rotación y que comparten usua-
rios del SARE y vecinos. ¿Son 
suficientes?

Los empresarios  
volverán a sortear
cheques-regalo de 500 
euros entre los clientes

ENVÍA TUS NOTICIAS A www.
soydemalaga.com
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EXPOSICIONES

LA CASA NATAL DE 
PICASSO EXHÍBE 25 
CERÁMICAS 
La Fundación Picasso 
Málaga muestra  hasta el 1 
de junio en la Casa Natal 
25 cerámicas del artista 
malagueño elaboradas 
entre 1950 y 1963, en su 
etapa de plenitud como 
ceramista, pertenecientes 
a la colección privada del 
periodista Pedro Serra.
De lunes a viernes, de 9.30 
horas a 20.00 horas.

NUEVO CAPÍTULO DE 
LA VIDA DE MANUEL 
MINGORANCE
El artista malagueño 
expone sus obras en la 
muestra ‘Dibujo sobre 
lienzo’ en la sala de expo-
siciones de distrito 
Centro. La exposición se 
puede visitar por la maña-
na y por la tarde.
De lunes a viernes, de 11 a 14 
horas y de 17 a 20 horas.

MUESTRA DE 
JONATHAN MESSE EN 
EL CAC MÁLAGA
El Centro de Arte 
Contemporáneo acoge la 
exposición más importan-
te realizada por este artis-
ta en España, cuya idea es 

reflexionar sobre el arte y 
sus actores, o lo que el 
mismo califica como ‘dic-
tadura del arte’.
De lunes a viernes, de 10.00 
horas a 20.00 horas.

EL MIMMA OFRECE 
‘MÚSICA EN ACCIÓN-
SE RUEGA TOCAR’
Ubicada en el aparca-
miento de la plaza de La 
Marina, la colección 
MIMMA está compuesta 
por alrededor de 400 ins-
trumentos en exposición 
y más de mil en su totali-
dad, recopilada por el fun-
dador del museo Miguel 
Ángel Piédrola Orta.
De lunes a viernes, de 10.00 
horas a 20.00 horas.

TEATRO

EL CERVANTES ACOGE 
‘PLATONOV’,DE ANTON 
CHEJOV 
Platonov es un gran tea-
tro del mundo donde apa-
recen todos los prototi-
pos sociales y culturales 
de la sociedad rusa de 
finales del XIX. Un mundo 
en el que, bajo los barni-
ces de la buena sociedad, 
los seres humanos se 
devoran unos a otros.
14 y 15 de mayo, a las 20.00  y 
21.00 horas.

JUAN CARLOS RUBIO 
ESTRENA COMEDIA EN 
EL ECHEGARAY
‘Tres’ es la historia del 
reencuentro de unas ami-
gas a las que la vida ha 
llevado por caminos muy 
dispares, aunque la sole-
dad sea un sentimiento 
común. Para combatirla se 
quedan embarazadas para 
criar juntas a sus hijos.
28 y 29 de mayo, a las 20.00 
horas en el Teatro Echegaray.

VUELVE AL ALAMEDA 
‘DOS HOMBRES SOLOS 
SIN PUNTO COM NI NÁ’.
Los actores Manolo 
Medina y Rodrigo Ponce 
de León protagonizan 
esta divertida comedia 
llena de 'gags' y monólo-
gos. La obra ha sido un 
éxito en españa y llevan 
más de 400 funciones 
desde su estreno en 2002.
Del 20 de mayo al 6 de junio, a las 
21.00 horas.

CONCIERTOS

FIESTA DEL ARTE Y LA 
CULTURA EN LA 
NOCHE EN BLANCO
El 15 de mayo Málaga vivi-
rá de nuevo la Noche en 
Blanco, una gran fiesta 
nocturna del arte y la cul-
tura, con música, arte, 

exposiciones, performan-
ces, desfiles y conciertos 
en lugares emblemáticos.
Sábado 15 de mayo a partir de 
las 21.00 horas.

EL KRONOS QUARTET 
VISITA EL CERVANTES
Cita ineludible con uno de 
los ‘ensembles’ musicales 
que han revolucionado el 
panorama contemporá-
neo, con músicos y  músi-
ca de todos los estilos 
inspirados en Haydn.
19 de mayo a las 21.00 horas.

AGENDA
EL TABLÓN

SE OFRECE.  Clases particu-
lares de tiffany, pintura y 
dibujo artístico. Sábados 
por la mañana. Contacto: 
navasfrancis@gmail.com

TRABAJO.  Se hacen pren-
das y arreglos de ropa para 
hombre, mujer y niños. 
Rosi: 663 756 129.

SE BUSCAN.  Componentes 
para la banda sinfónica 
Virgen de La Trinidad: trini-
dadsinfonica@gmail.com

¿QUIERES APARECER EN EL 
TABLÓN?
Entra en 
www.soydemalaga.com

Regístrate en
Soydemalaga.com

!PARTICIPA

¿Cómo puedo  
participar?
Entra en  
www.soydemalaga. 
com para enviar tus 
noticias, fotos, vídeos 
y eventos.
¿Cómo me registro?
Sólo tienes que intro-
ducir tu email y una 
contraseña.

Dudas a:  
soydemalaga@diariosur.es
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