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Kurzportrait nahraum.de

Ausgangssituation: Fotoplattformen sind ein beliebtes Angebot im
Internet. Auf flickr.com publizieren zigtausend Privatleute ihre Fotos 
und Videos – entweder sichtbar für alle User oder nur sichtbar für eine 
bestimmte Zielgruppe (Freunde, Familie etc.). Die Fotos sind mit
Schlagworten (Ort, Datum, Fotoobjekt etc.) versehen. Aber: 

» Regionale Inhalte verschwinden in der Masse
» (Noch) keine strukturelle Ordnung bei Darstellung regionaler Inhalte (Kohle, Stahl, 

Bier)
» Flickr-Nutzer erreicht hauptsächlich Fremde oder denen er seine Bilder per Link 

„vorstellt“

Chance: Eine regionale Community als Anker für alle Bewohner einer 
Stadt - Das visuelle Gedächtnis einer Stadt! 

» Umsetzung: Redaktionen stellen ihr Fotoarchiv einer Stadt ins Netz. So wächst das 
Angebot kontinuierlich. Es lohnt sich, oft hineinzuschauen und ab dem Start sind 
viele Fotos vorhanden „kritische Masse“.

» Nutzer können sich selbst, ihre Familie, ihren Kegelclub, die Fußballmannschaft, 
etc. auf der Fotoplattform suchen und finden.

» Bilder können per E-Card verschickt sowie per externem HTML-Code (Vorbild: 
Google Maps) auf private oder Vereins-Websites, Archive oder 
Stadtseiten eingebunden werden.

» Dies stärkt das Zusammengehörigkeitsgefühl der Leser/User (Community-
Gedanke) sowie unsere Stellung als das Medium der Stadt.
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Kurzportrait nahraum.de
Warum wir eine Foto-Community machen?

» Erweiterung der Informationskompetenz unsere Marken
» Bindung von aktiven Personen, Gruppen, Vereinen aus der Region
» Nutzwertiger und unterhaltsamer Service für die Leser/User
» Neue Quelle für Zugriff der Zeitung auf relevante regionale Inhalte (Fotos)
» Mehrmarkenstrategie: Unter neuer URL z.B. „Nahraum.de“ als Erweiterung (Stand 

Alone)
» Volle Integration in Tageszeitung.de (RuhrNachrichten.de, …)
» Entlastung der Zeitungsmarke durch eigenes Angebot mit eigener redaktioneller 

Verantwortung und klarem Focus auf Foto

Ergebnis: Nur die Tageszeitung kann eine Foto-Community crossmedial
entwickeln und die besten Fotos können in der Zeitung abgedruckt 
werden. Unsere Zeitungsmarke ist der ideale Partner zum Beispiel für 
das visuelle Gedächtnis der Stadt. 
Weitere Vorteile:  

» Faszination „Localhistory“: Die Geschichte einer Region ist eines der größten 
denkbaren Community-Themen und erreicht alle Altersgruppen und Schichten

» Kooperation Leser/User, Experten, Prominente, Redaktion,…
» einfacher Userzugang 
» Zusammenarbeit mit Schulen und Universitäten und Städten von konkreten „local

history“-Themen (z.B. „Sieg der Champions League“, 100 Jahre BVB)
» Video-Interviews mit Zeitzeugen, Begleitung durch die Redaktion
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Lokale Fotocommunity
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nahraum und heja-bvb

» Zugang über Orte
» Georeferenzierung auf 

Stadtteilebene
» Eigene Themenkategorien
» Regionaler Textcontent
» nahraum-Widgets

Regionaler Ansatz
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Die Kernfeatures

Einstieg und Navigation über 
Orte
Georeferenzierung auf 
Stadtteilebene
eigene Themenkategorien

Total regional Interaktion

Widgets zur Einbindung in 
eigene und externe 
Onlineauftritte

Fotobewertungen, 
Wettbewerbe

Tagebucheinträge, öffentliche 
und private Alben

einfacher Userzugang 

Promotion Single-Sign-On

Nutzer der MDHL-
Zeitungsportale haben direkten 
Zugang
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Strategie und Erlöse

Erweiterung der 
Informationskompetenz unserer 
Marken

Bindung von aktiven Personen, 
Gruppen, Vereinen und Schulen 

Entlastung der Zeitungsmarke durch 
eigenes Angebot mit eigener 
redaktioneller Verantwortung und 
klarem Fokus auf Foto

Öffentlichkeitswirksame Kooperation 
Leser/User, Experten, Prominente, 
Stadtarchive, Schulen, …

Einbindung der Bildarchive von 
Lesern, Vereinen, Institutionen oder 
Unternehmen

Strategie
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Zum Start mehr als 20.000 Fotos aus 
über 17 Städten mit insgesamt mehr 
als 100 Stadtteilen -> Starke Bindung 
der Nutzer an die Community
Lokalredaktionen stellen Auszüge 
ihrer Fotoarchive und Fotostrecken 
ins Netz 
„Meine (Foto)-Stadt“ gibt es nur auf 
nahraum.de
Nutzer kennen andere Akteure und 
die Motive -> Stärkt die 
Gemeinschaft 
Inhalte im Print, auf MDHL- und auf 
externen Sites
Gemeinsamer Wiki-Gedanke – „Wir 
schreiben die Fotogeschichte 
unserer Stadt“
->Vertrauensbonus und 
Präsenz vor Ort

Machen Sie sich Ihr 
eigenes Bild ! 

www.nahraum.de
www.heja-bvb.de


