WELI KLASSE

WELT KLASSE
lhre crossmediale Kommunikation
mit Empfehlungscharakter

WELT KLASSE

WELT KLASSE am Beispiel ASUS

+ Wie funktioniert das Konzept WELT KLASSE?
+ Warum ist WELT KLASSE ein optimaler Ansatz fiir ASUS?
+ Wie wird WELT KLASSE umgesetzt?
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Erreichen Sie Premium-Zielgruppen
ganz einfach dreifach.

Knut Déring

verantwortet als
Anzeigenleiter den
Bereich Sonderthemen

& Produktkonzepte

WELT GRUPPE/
BERLINER MORGENPOST.

Crossmediales Werben ist innovativ,
erfolgreich und kreativ - das zeigen
unsere Erfahrungen mit bisherigen
WELT KLASSE Partnern aus den ver-
schiedensten Branchen von Automobil,
Uber Finanzprodukte bis zur Unterhal-
tungselektronik.

Durch die crossmediale Vernetzung un-
terschiedlicher Werbetrédger wird das
Potenzial verschiedener Medienkanale
optimal genutzt. Unter dem Label WELT
KLASSE prasentiert sich |hre Marke im
dreiwdchigen Aktionszeitraum dber
Print, Online und TV:

4+ Redaktionell gestaltete Anzeigen
und eine 8-seitige monothematische
Sonderbeilage in WELT am SONNTAG,
DIE WELT und WELT KOMPAKT

4+ Ein starker Auftritt auf WELT
ONLINE, eine Biihne mit umfang-
reichen Informationen rund und die
Aktion, attraktive Werbemittel und der
exklusive WELT KLASSE Newsletter

4+ |lhr aufmerksamkeitsstarker WELT
KLASSE TV-Spot auf n-tv und N24

4+ Und zusatzlich: das Qualitats-Label
WELT KLASSE an Ihrem Point of Sale

Erreichen Sie hochwertige und kauf-
kraftige Zielgruppen mit maBRgeschnei-
derten Werbeformen. Wir erstellen
lhnen ein individuelles Kreativkonzept
und einen auf lhre Winsche zuge-
schnittenen Media-Mix. Durch eine
groBtmogliche Medienprasenz und den
Empfehlungscharater des Labels WELT
GRUPPE erzielen Sie beste Vorausset-
zungen, lhren Umsatz am Point of Sale
zu steigern.

WELT KLASSE zeigt Produktdetails
auf, empfiehlt und macht neugierig.

Haben wir Sie neugierig gemacht?
Gern moéchten wir Ihnen WELT KLASSE
naher vorstellen und Ihnen einen
Einblick in die erfolgreiche Umsetzung
mit ASUS geben.

Viel Spal3 beim Lesen winscht Ihnen lhr

Knut Déring




lhr crossmediales Konzept

Im Media-Mix die wirksamste und hochwertigste Mischung zu finden, ist jetzt
ganz einfach. Als Partner von WELT KLASSE haben Sie die exklusive Méglichkeit,
lhre Marke crossmedial in Print, Online und TV zu inszenieren.

In einem Aktionszeitraum von drei Wochen prasentieren Sie Ihr Produkt
oder lhre Dienstleistung tiber redaktionell gestaltete, gro3formatige
Panorama-Anzeigen und eine Sonderbeilage in den Premiumtiteln

der WELT GRUPPE, eine individualisierte Online-Biihne auf

WELT ONLINE sowie aufmerksamkeitsstarke TV-Spots bei n-tv und N24.

Der crossmediale Auftritt steigert den Image- und Abverkaufswert Ihres
beworbenen Produktes und schafft qualifizierten Response.

Mit der Kommunikation bis an den Point of Sale sorgt WELT KLASSE gezielt
ftr einen erhéhten Absatz des Premiumproduktes und einen

erheblichen Gewinn an Aufmerksamkeit.
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~Die WELT KLASSE Kampagne hat sich fiir uns als
neuer, wirkungsvoller Ansatz herausgestellt.“

Oliver Barz ist Sales Director
Notebooks, Desktops &
Handheld Products

der ASUS Computer GmbH

ASUS ist einer der weltweit
flihrenden Anbieter in der
neuen digitalen Ara.

Mit seinen mehr als 8.000
Mitarbeitern erwirtschaftete
ASUS im Geschéftsjahr 2007
einen Konzernumsatz von
rund 6,9 Mrd. US-Dollar.
2007 wurden weltweit mehr
als 2500 ASUS Produkte
ausgezeichnet, unter
anderem erhielt ASUS den
IF Forum Award fur
exzellentes Design.

Das Unternehmen ist in
Deutschland der Marktfihrer
fir Mainboards und
Grafikkarten, als Anbieter
von Notebooks rangiert
ASUS auf Platz 6.
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Rock Solid - Heart Touching

Welche Zielsetzungen und Erwartungen

hatten Sie im Rahmen der WELT KLASSE

Aktion?
Wir haben ein erstklassiges Umfeld ge-
sucht, das unser Produktdesign richtig
in Szene setzt und wollten die Marke
ASUS dem Konsumenten in umfas-
sender Weise prasentieren und unsere
Markenbekanntheit weiter steigern. Au-
RBerdem bescherte WELT KLASSE un-
seren Handelspartnern eine extrem gute
Gelegenheit, die Kundenbindung zu ver-
tiefen und neue Kunden zu gewinnen.

Warum haben Sie sich fiir WELT KLASSE

als Erganzung zu klassischen Marketing-

ansatzen entschieden?
Wir haben uns ftr WELT KLASSE ent-
schieden, da wir als Marke ASUS fur
innovative Ideen und neue Wege ste-
hen. Durch den crossmedialen und mo-
dularen Aufbau kann die ausgewéhlte
Zielgruppe umfassend und Uber ver-
schiedene Kanale erreicht werden. Die
WELT KLASSE Kampagne hat sich fur
uns als neuer, wirkungsvoller Ansatz he-
rausgestellt.

Welche Zielgruppe wollten Sie mit
der WELT KLASSE Kommunikation
ansprechen?

Mit dem ASUS UIF Designnotebook
sprechen wir in erster Linie den IT-
affinen Geschéaftsanwender an, der
Wert auf eine reprasentative Optik und
eine starke Leistung legt. Bei der WELT
KLASSE Kampagne waren wir Uber-
zeugt, dass die erreichte Zielgruppe
das Bewusstsein fur Qualitat, schickes
Design und innovative Technologien
teilt.

Wie gestalteten sich die Umsetzung und

die Zusammenarbeit?
Die Zusammenarbeit war sehr gut. Wir
sind froh, mit einem sehr flexiblen und
engagierten Team die Kampagne um-
gesetzt zu haben. Die Zusammenarbeit
wurde zu einer tiefgehenden Partner-
schaft, in der wir unsere Wiinsche und
Bedirfnisse umfassend einbringen
konnten.

Wie haben Sie das Label WELT KLASSE

fiir lhre Kommunikation am Point of Sale

genutzt?
Das Label WELT KLASSE ist umfassend
in unsere Handlerkommunikation einge-
flossen und hat die Aufmerksamkeit am
POS durch Poster, Flyer und Displays
nochmals gesteigert. Zusatzlich wurde
das WELT KLASSE Logo auf allen Da-
tenblattern und Preislisten abgebildet.

Wie zufrieden sind Sie mit dem Ergebnis

der Aktion? Wurden lhre Erwartungen

erfullt?
Ja, wir sind zufrieden mit dem Ergebnis
der Aktion. Eine begleitende Marktfor-
schung zusammen mit Axel Springer
hat uns positive Ergebnisse geliefert. So
wurde beispielsweise unser erklartes
Ziel, unsere Bekanntheit innerhalb der
WELT-Leser zu steigern, absolut erfullt.

Welche Vorteile sehen Sie im WELT
KLASSE Konzept?
Vorteil ist ganz klar die kanalUbergrei-
fende Kommunikation. Sowohl (ber
Print, Online und TV haben wir mit
unserer Werbebotschaft die Leser und
User erreicht.

Planen Sie WELT KLASSE erneut zu be-
legen?
Die gute Partnerschaft mit Axel Springer
setzen wir gerne fort.



Kommunikationsfahrplan ASUS

ONLINE-BUHNE/WERBEMITTEL 07.-28.09.

Start - 07.09.2007

KUNDENKOMMUNI-

KATION

07.-28.09.

TITELRESSORTVERWEIS -
DIE WELT 13.09./20.09.

TV-SPOT 07.-28.09.

SONDERBEILAGE -

DIE WELT/WELT KOMPAKT

13.09. 2/1 - PANORAMASEITE - WELT am SONNTAG 09.09.

1/1 SEITE
WELT am SONNTAG

DIE WELT
WELT KOMPAKT

16.09.
COMPUTER BILD 17.09.
20.09./27.09.
20.09./27.09.

POINT OF SALE - POSTER/

NEWSLETTER

FORTDRUCKE DER SONDERBEILAGE
07.-28.09.

18.09.

Ende - 28.09.2007

3 Wochen Laufzeit

Wie wurde die
WELT KLASSE Aktion mit
ASUS umgesetzt?

Die Herausforderung

Der Startschuss zum WELT KLASSE
Projekt Lifestyle Notebook fiel mit dem
Kick-Off-Meeting bei ASUS in Ratingen.
Dort wurden die Angebotsdetails, Ziel-
setzungen und Timings des Projektes
besprochen und abgestimmt.

Kommunikationsziel der Marke ASUS
war es, das leistungsfahige Notebook
UIF im Miniformat und seine vielfal-
tigen, sowie hochmodernen Funktionen
darzustellen. Dartber hinaus sollte die
einfache Bedienbarkeit, das energiebe-
wusste Arbeiten, das edle Design und
die technische Qualitat erlebbar um-
gesetzt und als besonderes Kriterium
hervorgehoben werden. Das exklusive
Aussehen und die hochwertigen Funk-
tionen der Marke ASUS wurden als
unterstitzende Elemente fir die Kam-
pagne ausgewahlt.

WEITERE WERBEMOGLICHKEITEN

Neben den Kanalen Print, Online, und
TV bieten wir lhnen eine groBRe Auswahl
erganzender Werbemadglickeiten:

4+ Mobile Ads auf WELT MOBILE

4 Zusatzauflage der Sonderbeilage zur
Auslage am POS, auf Messen etc.

4+ Exklusives Mailing an selektierte
Zielgruppen

4+ Verteilung der Sonderbeilage in
Presseverkaufstellen

4+ Umsetzung der Sonderbeilage als
interaktives E-Journal

4 Spots auf dem Axel Springer Top
Screen

4+ weitere POS-MaBnahmen wie z.B.
Sticker, Beilagen-Dispenser

4+ Haushaltspromotions

4+ Online-Verlangerungen auf anderen
Portalen

Die Umsetzung

Zurtick im Verlag machte sich das WELT
KLASSE Team an die Umsetzung. Das
kommunikative Herzstick jeder WELT
KLASSE Aktion ist die 8-seitige Sonder-
beilage. Das gesamte Team arbeitet hier
Hand in Hand.

Der Autor recherchiert die Themen und
setzt die Texte um, die Grafikerin trifft
eine Bildauswahl und erstellt das Lay-
out und die Mediaplanung setzt den
Kommunikationsfahrplan auf. Die Pro-
jektkoordinatorin bringt die einzelnen
Bestandteile zusammen und steht im
standigen Kontakt mit dem Kunden. So
garantieren wir, dass ein einheitliches
und sorgfaltig abgestimmtes Produkt
entsteht und Kundenwtnsche schnell
und kompetent umgesetzt werden.

Nach drei Wochen war der Grundstein
der WELT KLASSE Kommunikation mit

der Freigabe der Sonderbeilage gelegt.
Darauf aufbauend entstanden Panora-
maflachen und ganzseitige Anzeigen flr
die Veroffentlichung in WELT am SONN-
TAG, DIE WELT/ WELT KOMPAKT und
Computer BILD sowie ein Postkarten-
Beileger fur die BegruBungsbriefe an
neue Abonnenten. Fir den Auftritt im
Internet erstellten die Online-Editoren
und Grafiker eine detaillierte und infor-
mative Online-Buhne, einen exklusiven
Newsletter sowie Online-Werbemittel
in verschiedenen Formaten. Fir den
TV-Bereich enstand ein Spot mit dem
Empfehlungscharakter der WELT GRUPPE,
der auf den Sendern n-tv und N24 aus-
gestrahlt wurde.

Begleitet wurde die Aktion durch MafR-
nahmen am Point of Sale: Poster so-
wie die Auslage von Fortdrucken der
Sonderbeilage.

Nach der Freigabe aller Werbeformate
stand dem offiziellen Start der Aktion
nichts mehr im Wege.

Das Ergebnis

Uber die Kanale Print, Online und TV
verfolgten unsere Leser und User auf-
merksam die dreiwdchige Kampagne.
Die von ASUS zusammengestellte WELT
KLASSE Edition mit vielen weiteren
Komponenten und einer verlangerten
Garantie wurde vielfach angefordert und
begeistert aufgenommen

Weitere positive Impulse fur die WELT
KLASSE Aktion konnten durch die Aus-
lage der Sonderbeilage und aufmerk-
samkeitsstarke Poster im Handel sowie
die Verlinkung der ASUS-Homepage
auf weltklasse.de erzielt werden.

Die auBerst kooperative Zusammenar-
beit zwischen dem WELT KLASSE Team

und ASUS schuf ein sehr angenehmes
Arbeitsklima, dass wesentlich zum Er-
folg des Projektes beitrug.

Zum Abschluss der Aktion erhielt ASUS
ein ausfuhrliches Reporting mit Lei-
stungsdaten wie Erscheinungstermi-
nen, Auflagenzahlen und Klickraten.

Zusammenfassend kénnen alle Projekt-
beteiligten bei ASUS und Axel Springer
stolz auf eine partnerschaftliche Ko-
operation und ein erfolgreiches Projekt
zurlckblicken. Die Trend- und Quali-
tatsmarke ASUS wurde nachhaltig bei
der Zielgruppe etabliert. Auch Uber die
Aktion hinaus sind positive Ausstrah-
lungseffekte zu erwarten.

WELT KLASSE PARTNER

E-Klasse
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WELI KLASSE

Haben wir Sie neugierig gemacht?

Gern erstellen wir lhnen ein auf lhre Bediirfnisse
zugeschnittenes WELT KLASSE Konzept.

Knut Doring
Anzeigenleiter Sonderthemen & Produktkonzepte

WELT GRUPPE/BERLINER MORGENPOST
Axel Springer AG/Ullstein GmbH

Axel-Springer-Stral3e 65
10888 Berlin

Tel.: 030/2591-73998
Fax: 030/2591-738 34

E-Mail: knut.doering@axelspringer.de

Judith Oertel
Projektkoordination WELT KLASSE

WELT GRUPPE/BERLINER MORGENPOST
Axel Springer AG/Ullstein GmbH

Axel-Springer-StraBRe 65
10888 Berlin

Tel.: 030/2591-73083
Fax: 030/2591-73834

E-Mail: judith.oertel@axelspringer.de






