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Ju större format desto högre observation 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 Bas: MK-bilagor 889 st, helsidor: 608 st, halvsida: 581 st, kvartssida: 168 st   

Kommersiella bilagor 63% Halvsida annons 40% Helsida annons 53% 

63% 53% 40% 

Kvartssida annons 37% 

37% 



Observationen och nyttan ökar för bilagorna 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 
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Bas: MK-bilagor 2003-2005: 245 st, 2006-2008: 390 st, 2009-juli 2011: 254 st  



Högsta observationerna 2009 - juli 2011é  

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 

éºver 80% i observation 



Varför bilagor? 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 
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Bas: MK-bilagor 889 st, helsidor: 608 st, webb-banners: 188 st  

63% 



Hur läser man bilagorna? 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 Bas: MK-bilagor 59 st  

21% 

8% 

9% 

9% 7% 

44% 

2% 

Inget, kommer inte att göra det Inget, kommer att göra det senare Ca 1/4 del Ca hälften Ca 3/4 del Hela Vet ej/osäker

Hur mycket av XX  bilaga har du läst/bläddrat i? 

70% läser bilagorna på en gång 

 

8% till läser bilagorna senare 

 

50% läser hela eller nästan hela 

bilagorna 



Bilagor med breda målgrupper läses mer 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 
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Bas: MK-bilagor 59 st  

Hur mycket av XX  bilaga har du läst/bläddrat i? 



Mest lästa bilagorna 2009 ï juli 2011 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 



30% i snitt uppger att de kommer att spara bilagorna 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 Bas: MK-bilagor 159 st  
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Sparandet skiljer sig åt 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 
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Bas: MK-bilagor 159 st  



Vad är effektiva bilagor? 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 



Hem- och möbelbranschen 

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 



Vilka ªr d¬ det mest òeffektiva bilagornaò?  

Källa: RAM/MK Analys/H Werner juli 2011 



Hur jobbar bilagor och annonser ihop? 

Källa: Xtreme/MK Analys/H Werner juli 2011 

+17% 

+29% 



På fyra år har antalet nej-tackare ökat med 48% 

Källa: Posten/MK Analys/H Werner aug 2011 
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